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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

das Internet ist in der Kommunikation, in den Medien, im E-Commerce usw. bereits all-
gegenwärtig – aber das „Internet der Dinge“, M2M, 3D-Druck, Industrie 4.0 etc. sind erst 
im Anmarsch.

Wir sind mitten in einer „permanenten Revolution“ der Digitalisierung, die unsere Welt 
vom täglichen Einerlei zu Hause, beim Einkaufen, beim Lernen, beim Autofahren, in der 
Verwaltung bis hin zum Arbeitsplatz, zur Produktion, zu Handel und Logistik, ja, Spionage 
etc. unter dem Stichwort „4.0“ noch kräftig umkrempeln wird. Bereits heute versuchen die 
großen Internet-Konzerne, die Märkte in ihrem Sinne zu gestalten und an sich zu reißen.

Was kommt da auf uns zu? Wie kann man damit umgehen? Welche Chancen und Risiken, 
ja Gefahren bestehen für den einzelnen Menschen, Kunden, Unternehmer, Staat und  
Gesellschaft? Darüber möchte ich Ihnen in meiner neuen Studie  „4.0 – DIE DIGITALE 
REVOLUTION“ berichten und versuchen, praxis-orientierte Antworten zu geben.

Lassen Sie sich vom Inhaltsverzeichnis in diesem Angebot überzeugen, ich freue mich auf 
Ihren Auftrag!

Mit den besten Grüßen aus Köln
Ihr

Ulrich Eggert
Ulrich Eggert Consulting.Köln

Markt- und Strategie-Studie
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